
Bollicine a 5 stelle : daTrento a Asti
ecco i distrettidellusso in bottiglia

L

'

EXPORTDISPUMANTEITALIANO

Io milioni di euro

a esportare in Svizzera l

' Alta
Langa

Doc
,

»

,

raccontaLamberto
VallarinoGancia

, presidente di

Federvini
, presidente delconsorzio

AltaLanga ,

consorziogiovane di

spumanti ,

fondatone12001
LambertoVallarinoGancia è

la sesta ,

generazionedeiGancia
,

storica
famigliadiproduttori diCanelli

,

in

provincia di
Asti

: distretto di vini
,

mossie fermiprodottidauve
Moscato presentisulletavole di tutto

Ne ,
d isegno ,

Matteo
Lunelli
presidente

di Cantine
Ferrari
vistoda
Massimo
Jatosti

2

CristinaZiliani
(

1

)
,

direttoredellacomunicazone
,

seconda
generazioneCantineBerlucchl

;

(

2

)

MaurizioZanella
,

seconda
generazioneCa'delBosco

, presidentedelConsorzioFranclacorta
LambertoVallarinoGancia

(

3

)
,

sesta
generazionedeiproduttoriBanda di Canelli

,

Asti
, presidente Federvini

e presidenteConsorzioAltaLanga ,

altrodistretto di bollicine
;

GianlucaBisol
,

terzagenerazione di produttori di Prosecco
ConeglianoValdobbiadene e Cartizze a marchioBisol

PROTAGONISTI1
I BRANDGLOBALICOME
FERRARICONTINUANO

A CRESCERE E A TRAINARE
L

'

EXPORTINSIEME AI MARCHI
DITERRITORIOCOME
IL PROSECCO

,

INPIENO
BOOM . AZIENDEDIFAMIGLIA
CHETENGONOTESTA
ALLACRISI E PROMUOVONO
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PaolaJadeluca

Roma
« All ' esterosiamocresciuti del
15%%

,

in Italiadel10%%maquigra
zie ai consumidomestici

,

mentre
soffreancora la

rigtorazione »

,

MatteoLunelliè il nuovo
presidentedelleCantineFerrari

,

in

provincia di Trento
,

il marchio di

puntadellebollicineitaliane.
Trentasette anni

,

una laureaalla
Bocconi

, cinqueanni di

esperienza in Goldman SachstraNew
York

,

Londra e Zurigo ,

dal2003
MatteoLunelli è tomato al

business di famigliacheoggi è giunto
allaterzagenerazione ,

con i

cuginiMarcello
, enologo ,

vicepresidente
,

Camilla
, capodella

cornunicazione e Alessandrocapo
delTarea tecnica e pianificazione .

Il

definitivopassage?del
testimone è dipochimesi fa

,

conl ' uscita di

scenadellozioGino
,

ora
presidenteonorario .

« All ' estero si

respiraunclimapiùpositivo e negli
ultimianni l

'

apprezzamento
dellebollicineitaliane

è
in forte

ascesa »

,

raccontaLunelli
, appena

tornatodalVmitalyToura

Washington
,

Usa
,

dove è esplosa la

" bolla
delMade in Italy

"

e giàcolpiede
sulprossimoaereodiretto in

Giappone .
« NegliUsaora si sta

facendolargo il TrentoDoc
,

che
riguaidalafasciapiù
altadelmercatorispetto al Proseccoche è in

pienoboomdatempo »

. II marchio
Ferrarihaportato le bollicine
italiane in tutto il mondo

, primo a

osare la grandesfidacon i

blasonatichampagnefrancesi . Oggi la

nuovascommessa è promuovere
a brandglobale la TrentoDoc
Metodoclassico

,

unmarchio di

territorio cheoggisancisce
la

forzadel
distrettodellebollicinenato
attorno a questagriffe ,

unodeifiori
all

' occhiello di Fondazione
Altagamma accantoaVersace

,

Bulgari e FerrettiYacht.
Sonoalmenosei i distrettidelle

bollicine . Ciascunocon la sua
impronta ,

la
suaidentità . Matra

denominazioniedetichette il

consumatore si trovadavantia una
giungla .

Il brand di territoriodà
forza e visibilità a tutti i

produtto'

ri

,

anche i piùpiccoli ,

ri

,

anche i piùpiccoli ,

consentendo ai consumatori
di

identificare
sotto

lo
stessonome la

denominazione
,

la provenienza ,

il

disciplinare di produzione , ilvitigno e

altro . Unastrategiachenegliultimi
anni è risultatavincente

,

facendo
emergere le chicchedellusso in

bottigliadalgrandecalderone
dello "

spumante
"

,

chepub
indicareprodotti di bassocosto
epessimaqualitàcorne-etichettetop.
« Spumanti ,

unaparolacheva
eliminata »

, protestadatempo
Maurizio Zanella

, presidentedel
Consorzio di tuteladelFranciacorta

,

nonchéproduttore di Ca'del
Bosco

,

altragriffe di Fondazione
Altagamina ,

unodeimarchistorici
di questo territorio in provincia di

Brescia
,

dovenomicorne
Berlucchi

,

Bellavista
, (

altrosocio
FondazioneAltagamma )

BaronePizzini
hannoportato il Franciacorta
nelTOlimpodell '

enologia mondiale.
Quest'anno
ilFranciacortahatoccato il record : secondo i dati
appenadiffusidalCermes-Bocconi

,

l

' incremento di venditesul2010 è

statode116 ,7%% , addiritturaquasiil
doppio ,

+ 30%%
,

se si guardasolo
l

'

export . Tassitantopiùrilevanti
se si

tienecontoche
, sempre

secondoCermes-Bocconi
,

il vino
fermo italianochiuderà il 2011 in

flessione.
« Prosecco

,

Asti
,

oraanche01-
trepbPavese e TrentoDoc : le

bollicine italianeall ' esterotirano
sempre di più e orasiamoriusciti

a esportare in Svizzera l

' Alta
Langa

Doc
,

»

,

raccontaLamberto
VallarinoGancia

, presidente di

Federvini
, presidente delconsorzio

AltaLanga ,

consorziogiovane di

spumanti ,

fondatone12001
LambertoVallarinoGancia è la sesta ,

generazionedeiGancia
,

storica
famigliadiproduttori diCanelli

,

in

provincia di Asti : distretto di vini
,

mossie fermiprodottidauve
Moscato

, presentisulletavole di
tutto

il mondo
,

dove il legame
terraprodotto è ormaistoria . Spiega
Gancia :

« Unniolotrainante
è

svoltodairistorantiitalianiall '

esterochestanno lavorando
particolarmente bene e diventano il

canaleperfarconoscere le diverse
etichettedibollicineelaloro
identità territorialespecifica , partico

larmentevalorizzatadagli
abbinamenticon il cibo ».

I francesi fannoscuola
:
hanno

semprepromosso lo Champagne
cornebrand di unterritorio . Ora
anche le bollicineitalianesono
passate al contrattacco.Il made in

Italyvince la competizionegloba

le
con i territori

,

untel e irripetibili ,

chelegano i viniallanatura e

cultura di ognitriangolo di terra
,

l

'

armacon la qualeBrunello
,

Barolo
,

Amarone e tuttiglialtrisono
riusciti a respingere i produttori
australiani e neozelandesiche
avevano invaso il mercatoconprezzi

bassievitigniinternazionali senza
unaidentità di provenienza .

« Chi
beve il Valdobbiadene Prosecco
Docgdevepatervedere le nostre
colline »

,

amaripetereGianluca
Bisol

,

chehaportato il Prosecco e

il Cartizze
(

il cru
)

a primati d

'

eccellenza
,

unicorelatore italiano al

emeFuture di HongKong ,

la

settimanascorsa
,

insiemeadAngelo
Gaja ,

il padrespirituale dell '

enologia italiana . Il Prosecco
èlafamiglia

di bollicinechecarrepiù di

tutte : untemponome di vitigno ,

oggidenominazionedelterrito

rio
,

distretto a cavallotraVeneto
e

FriuliVeneziaGiulia
,

è diventato
oggi « unlifestylesymbol, piace e

diverte »

,

hadettoBisiol . Matiene
suanche il Pil

: solo il Valdobbia
dene

,

il
cuorenobile

,

fattura400
milioni di euro

,

secondounreport
delCentroStudi di distretto
appenapresentato a Londra .

E

,

soprattuttograzieall
' Asia

,

mercato
al

galoppo , promette di arrivare a pro -

durreunmiliardo di bottiglie
entra25anniConunapromesse :

30.000nuoviposti di lavoro.
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